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Chefredakteur 

Wulf-Heiner Kummetz

• Geboren 1978

• Verheiratet, 3 Kinder, wohnhaft in Lübeck, SH

• Ausbildung zum Wirtschaftsassistenten

• Grundstudium Landwirtschaft

• Studium Kommunikationsmanagement, FH Osnabrück

• Seit 2012 Pferdewirtschaftsmeister

• Seit 2005 als PR-Manager, Redakteur und 
Unternehmensberater selbständig

• Juli 2023: Aufnahme Tätigkeit Chefredakteur LJN-
Mitgliedermagazin



Chefredakteur 

Wulf-Heiner Kummetz

• Stationen:

• Chefredakteur Bauerblatt SH

• Freier Journalist bei div. Tageszeitungen (u.a. Lübecker 
Nachrichten, Lingener Tageblatt)

• Erstellung eines Kundenmagazins für das UKSH

• Erstellung des Konzeptes für die Zeitschrift AnglerForum 
SH

• Konzeption und Realisierung Homepage LJV SH

• Redaktion und Umsetzung Social-Media-Clips LJV SH + 
Imagefilm



Wulf-Heiner Kummetz

• Seit rund 20 Jahren Jäger

• Seit rund 18 Jahren Landesobmann für 
Öffentlichkeitsarbeit LJV SH

• Vorsitzender KJS Lübeck

• Mitglied im Präsidium des LJV SH

• Vorsitzender des größten Schießstandes in SH, 
SSZ Kasseedorf

• Revierpächter, aktiver Jäger

Chefredakteur 



Crossmedia-Redakteur 

Sebastian Kapuhs

• Geboren 1983

• Verheiratet, wohnhaft in Ocholt/Westerstede

• Masterstudium Literatur- und Kulturwissenschaft

• Praktika in verschiedenen Redaktionen der Angel-
und Jagdbranche

• Zweijähriges Volontariat beim Dt. Jagdverband

• 2017 bis 2024 Selbstständig

• Seit Mitte Januar 2024 LJN-Mitarbeiter: Redakteur 
Mitgliedermagazin



Crossmedia-Redakteur 

Sebastian Kapuhs

• Projekte der Selbstständigkeit: 2017 - 2024

• Deutscher Jagdverband

• Deutscher Angelfischerverband

• Landesjagdverband Sachsen-Anhalt

• Landesjagdverband Nordrhein-Westfalen

• Landesjagdverband Mecklenburg-Vorpommern

• JGHV

• Artikel für Fachzeitschriften

• Gründung Wildgeflüster GbR



Sebastian Kapuhs

• aktiv in Nieder- und Hochwildrevier

• Hundeführer - Teckel und Dt. Kurzhaar

• Steckenpferd - Wildbret

• „Wild auf Wild“

• Kochshows und Zerwirkkurse

• Kooperationen - Petromax & Monolith 

Crossmedia-Redakteur 



Idee 

• Zielgruppe: Alle Mitglieder der LJN

• Format: sowohl digital, als auch alle acht Wochen als Print-Ausgabe

• Die Printausgabe wird im Jahr 2024 erstmalig im April, dann im Juni, September und Dezember erscheinen

• Analog dazu: regelmäßig eine digitale Ausgabe auf der Homepage des Magazins Blattzeit

• Ziel: interaktive Beiträge, nicht nur in Schrift und Bild, sondern auch in Form von Bewegtbild und Podcasts

• Eine Informationsplattform für ALLE Mitglieder der LJN als schnelles Informationsmedium 



Ziele

• Erreichen aller Mitglieder / Kampagnenfähigkeit

• Transport von aktuellen Verbandsinformationen und Service-Informationen

• Steigerung des „Wir-Gefühls“, Stärkung des Verbandslebens und der Identifikation mit dem Verband

• Verjüngung der Zielgruppe

• Durch den digitalen Auftritt jederzeit und überall Verfügbarkeit aktueller Verbandsinformationen

• Potentielle Mitglieder ansprechen

• Einen Mehrwert für Mitglieder schaffen



Konzeption Print

• Erscheinung sechs Mal pro Jahr

• Auflage ca. 59.000 Hefte pro Ausgabe

• Redaktion: Ausschließlich über die LJN

• Layout: streng nach Vorgaben der Agentur Windrich und Sörgel, Hannover

• Umsetzung und Druck: Jahr Media Verlag, Hamburg

• Vermarktung der Anzeigen: Jahr Media Verlag, Hamburg



Was ist seit Juli passiert?

• Viele Vorgespräche mit der Arbeitsgruppe

• Intensiver Austausch mit dem Verlag, Verhandlungen, Anpassungen der Ideen

• Einigung mit dem Verlag über den Umfang des Heftes und des Vertragswerks

• Konzeptionsgespräche mit der Agentur Windrich und Sörgel

• Finden eines Namens 

• Entwerfen des Titels

• Redaktioneller Aufbau des Heftes



Was ist seit Juli passiert?

• Konzeptionierung der Homepage

• Weitere Arbeitstreffen beim Verlag in Hamburg, in der Geschäftsstelle der LJN und bei Windrich und 
Sörgel in Hannover

• Feinabstimmung mit dem Anzeigenverkauf und dem Layout-Team des Verlages

• Erstellung der Mediadaten für die Homepage für das Magazin

• Festlegen des Titel-Layoutes



Layout-Entwürfe und Seitenplan, PRINT

• 4 Umschlagseiten

• 40 Innenseiten



Heftstruktur-Entwurf
mit möglichen Kategorien
(Arbeitstitel)

+ Jagdrecht



Layout-Entwürfe



Layout-Entwürfe



Layout-Entwürfe



Layout-Entwürfe



Konzeption digital
www.blattzeit.de

• Digitale Inhalte sind stets aktuell und werden angepasst

• Vermarktung der Homepage über Direktvertrieb (LJN)

• Umfang nach Informationsaufkommen, immer aktuell

• Inhalte interaktiv, Bewegtbild, Podcasts

• Eines der modernsten Seiten-Layouts auf dem Markt

• Suchfunktion, Archiv

http://www.blattzeit.de


Layout-Entwurf



Konzeption Print
www.blattzeit.de

Geplantes Verfahren (aktueller Stand):

• Mit der Ausgabe 1 wird ein persönliches Anschreiben an die Mitglieder
versendet. Mit diesem Schreiben erhalten die Mitglieder auch die 
Zugangsdaten

• Mitgliederzugang über die Zugangsdaten

http://www.blattzeit.de


Konzeption Print
www.blattzeit.de

• Erscheinung Ausgabe 1: 23. April 2024, dann 25.6., 27.8., 29.10., 17.12

• Anlieferung der Texte, Fotos an die Redaktion: ab sofort an 
redaktion@blattzeit.de

• Redaktionsschluss pro Ausgabe: Immer am 7. des jeweiligen Vormonats für die 
Printausgabe, durchgehend für die digitale Ausgabe

http://www.blattzeit.de
mailto:redaktion@blattzeit.de


Nur gemeinsam zum Erfolg!

• Tue Gutes und rede darüber 

• Rechtzeitige Pflege der Mitgliederdatenbank 

• Es gibt tolle Neuigkeiten? Dann umgehend alles per Email an die Redaktion

• Intensiver Informationsaustausch über das Projekt an alle Kreisjägerschaften

• Workshops für die Obleute für Öffentlichkeitsarbeit der Kreisjägerschaften zum Thema Pressearbeit

• Anleitung wird versendet: Welche Fotos, Textlängen, Dateigrößen, Bildauswahl…



Nur gemeinsam zum Erfolg!

• Der direkte Kontakt in die Redaktion:

•redaktion@blattzeit.de

•whkummetz@blattzeit.de

•skapuhs@blattzeit.de

mailto:redaktion@blattzeit.de
mailto:whkummetz@blattzeit.de
mailto:skapuhs@blattzeit.de
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